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Аннотация. Одним из самых просматриваемых Telegram-каналов в 2024 году, согласно рейтингу 
«Медиалогии», стала Readovka, позиционирующая себя как источник новостей. В условиях конкуренции 
на информационном рынке очевидна роль средств речевого воздействия, изучение которых в практике 
современных цифровых медиа представляется важным, актуальным и перспективным. Материал 
исследования составили публикации Telegram-канала Readovka периода президентской кампании 2024 
года, которые были изучены методами лингвостилистического, лексико-семантического и дискурсивного 
анализа. Опубликованные в последней день голосования 45 постов, содержащие ключевое слово текущего 
момента «выборы», исследованы методом контент-анализа. Средства речевого суггестивного воздействия, 
обусловленные информационной политикой и доминирующими коммуникативными стратегиями 
массмедиа, определяют принципы восприятия и интерпретации адресатом актуальных политических 
событий и процессов, к которым прежде всего относятся президентские выборы. Суггестивность ключевых 
слов текущего момента, которые имеют специальный коммуникативный статус, фиксируя наиболее 
значимые политические, экономические, социальные события и процессы определенного исторического 
периода, обеспечивает эффективность речевого воздействия, результат которого – закрепление 
в сознании массовой аудитории медиаобраза значимого политического явления, в данном исследовании 
это выборы. Особые политические условия повлияли на выбор средств речевого воздействия, наиболее 
востребованными оказались: эмоционально-экспрессивная лексика, коннотативно окрашенная лексика 
с доминированием негативной оценки при создании образа «врага» (всех, кто препятствовал проведению 
выборов), актуализация пресуппозициональной семантики в предложении, управляемые ассоциации, игра 
с референтными индексами, различные средства визуализации (изображения, шрифтовые и графические 
выделения, эмодзи и др.).
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Abstract. Readovka, positioning itself as a news source, was one of the most viewed Telegram channels in 2024, according to 
Medialogy’s ranking. In a competitive information market, the role of verbal influence is clear, and studying it in modern digital 
media is important, relevant, and promising. The study focused on publications from the Readovka Telegram channel during the 
2024 presidential campaign, which were analyzed using linguistic-stylistic, lexical-semantic, and discourse analysis. Forty-five posts 
published on the final day of voting, containing the keyword “elections”, were analyzed using content analysis. Verbal suggestive 
influence, shaped by information policy and dominant media communication strategies, determines how recipients perceive and 
interpret current political events and processes, primarily the presidential election. The suggestive power of current keywords, which 
have a special communicative status, capturing the most significant political, economic, and social events and processes of a particular 
historical period, ensures the effectiveness of verbal influence, resulting in the consolidation of a media image of a significant political 
phenomenon – in this study, elections – in the consciousness of the mass audience. Specific political conditions influenced the choice 
of verbal means, with the most popular being: emotionally expressive vocabulary, connotative vocabulary with a dominant negative 
evaluation when creating the image of the “enemy” (all those who obstructed the elections), the actualization of presuppositional 
semantics in the sentence, guided associations, play with referential indices, and various visualization tools (images, font and graphic 
highlights, emoji, etc.).
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Введение
Исследовательская компания «Медиаскоп» зафиксировала с 2022 года в России рост охвата платформы

Telegram (Лукьянова А. Аудитория Telegram // Медиаскоп. 26.11.2024. URL: https://clck.ru/3QSCeA), а 
«Медиалогия» назвала одним из самых просматриваемых в 2024 году Telegram-каналов Readovka (Топ-30 
Telegram-каналов СМИ по просмотрам – 2024 год // Медиалогия. URL: https://www.mlg.ru/ratings/socmedia/
telegram/13673/), которая позиционирует себя как источник новостей (https://t.me/readovkanews). При этом 
исследователи отмечают, что «новостные медийные тексты стремятся к объективности» (Стеценко 
2017: 81) при востребованности в них различных средств воздействия, то есть эксплицированной оценки 
события. Этим и обусловлено обращение к понятию «суггестия»: «скрытое, замаскированное или косвенное 
внушение» (Шелестюк 2014: 49), которое позволяет выявить наиболее востребованные средства и приемы 
речевого воздействия в популярных Telegram-каналах. 

Проблемам речевого воздействия посвящены исследования разных авторов (Иссерс 2017; Стернин 
2001; Черепанова 2014). И. А. Стернин с точки зрения праксиологии определяет коммуникативные законы, 
«конкретные правила и приемы эффективного общения в различных коммуникативных ситуациях» 
(Стернин 2001: 216–219). О. С. Иссерс предлагает типологию стратегий и тактик общения, подчеркивая, 
что это «спроецированные в область речевого взаимодействия когнитивные стратегии» (Иссерс 2017: 259), 
акцентируя внимание на когнитивном аспекте. Этот же аспект интересует Е. В. Шелестюк, которая 
разработала методику анализа средств речевого воздействия, уточняя понятие «суггестия» (Шелестюк 
2014: 9, 30–86). 

Основатель суггестивной лингвистики в России И. Ю. Черепанова рассматривает суггестию как 
латентное вербальное воздействие (Черепанова 2014; Сельченок 2020), отождествляя понятия «внушение» 
и «суггестия». Однако целесообразно, вслед Е. В. Шелестюк, рассматривать суггестию как частный 
случай внушения, который «характеризуется неосознанностью, незаметностью, непроизвольностью его 
усвоения» (Шелестюк 2014: 49). 

Характеристике особенностей суггестивного воздействия в политическом медиадискурсе посвящены 
работы В. А. Григоренко, Л. С. Донцу, И. А. Кедровского, Т. М. Рогожниковой и других исследователей 
(Григоренко 2022; Донцу 2019; Кедровский 2018; Рогожникова 2019). Они рассматривают в качестве 
субъекта суггестивного воздействия (суггестора) политического лидера, который использует возможности 
массмедиа. Л. С. Донцу указывает на суггестивный потенциал прессы и телевидения, систематизируя 
понятия «суггестия», «власть», «ментальность» и другие, В. А. Григоренко и Т. М. Рогожникову интересуют 
прежде всего прагматика суггестивного потенциала конкретных средств и действий в речи политических 
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лидеров, например, синонимии или таких ключевых мотивов, как власть, желание власти, борьба за власть 
и т. п. 

Специфику функционирования суггестии в новостном медиадискурсе рассматривают Д. С. Горбатов, 
П. Ю. Гурушкин, Н. Н. Кропачева и Э. В. Булатова (2012), отмечая, что «новостные программы люди 
воспринимают чаще всего некритично» (Кропачева, Булатова 2012: 62). К наиболее востребованным 
суггестивным приемам Н. Н. Кропачева и Э. В. Булатова относят повторение сочетания звуков и морфем, 
оценочные слова, контекстуальные синонимы и антонимы, пресуппозицию (Кропачева, Булатова 
2012). Таким образом, исследователи указывают на системность суггестивного воздействия, которое 
осуществляется на всех уровнях. Наиболее структурированную концепцию средств суггестивного 
воздействия предлагает С. Ю. Полуйкова (2012), выделяя три уровня их функционирования в тексте: 
композиционно-содержательный, коммуникативно-стратегический и уровень собственно лингвистических 
средств и приемов. На собственно лингвистическом уровне наибольший интерес в контексте исследуемых 
проблем представляют: акцентирование концептов и наполнение их новым смыслом, использование 
управляемых ассоциаций, игра с референтными индексами, метафоризация и эмоциональная лексика.

При определении суггестивного потенциала визуальных средств воздействия Д. С. Горбатов и 
П. Ю. Гурушкин (2021) рассматривают роль и эффективность новостных интернет-мемов в политическом 
медиадискурсе и пропаганде. 

Особенности суггестивного воздействия в Telegram-каналах требует специального внимания, особенно 
в аспекте изучения смежных понятий: внушение, воздействие или манипуляция (Выровцева 2024; Гапутина 
2021; Зарипов 2024; Ляховенко 2022). О. И. Ляховенко считает, что в политических телеграм-каналах 
доминирует манипулятивная информация (Ляховенко 2022: 136), и указывает на динамичность развития 
этого канала коммуникации. Р. И. Зарипов акцентирует внимание на принципиальном взаимодействии 
вербальных, невербальных и паравербальных элементов в телеграм-постах (Зарипов 2024), В. А. Гапутина 
– на значимости рекламных интеграций в этом типе дискурса (Гапутина 2021). 

Введенное Т. В. Шмелевой (Шмелева 1993) понятие «ключевое слово текущего момента» активно 
разрабатывается в исследованиях Н. А. Прокофьевой и Е. А. Щегловой (Прокофьева, Щеглова 2022; 
Щеглова, Прокофьева 2024). Такие слова имеют специальный коммуникативный статус, так как вызваны 
«к жизни серьезными политическими или социальными потрясениями <…> и уникальные для текущего 
момента» (Прокофьева, Щеглова 2022: 209), поэтому обладают сильным воздействующим потенциалом.

Таким образом, цель исследования – охарактеризовать роль ключевого слова текущего момента 
«выборы» в системе лексико-семантических средств и приемов речевого суггестивного воздействия в 
публикациях Telegram-канала Readovka. 

Материалы и методы
Объектом исследования стали особенности функционирования ключевого слова текущего момента в 

системе средств и приемов суггестивного воздействия в новостном медиадискурсе, предмет исследования 
– лексико-семантические средства и приемы речевой суггестии в постах о президентской кампании 2024 
года Telegram-канала Readovka. 

Readovka – российское интернет-издание, которое появилось в 2011 году как сообщество во «ВКонтакте», 
а через семь лет вышло на федеральный уровень и сейчас существует на трех платформах: официальном 
сайте, во «ВКонтакте» и в Telegram (https://readovka.news/about). В 2024 году Readovka поддержала 
инициативу партии «Единая Россия» – патриотический конкурс «Традиция побеждать» («Единая Россия» 
при поддержке Минпромторга, Роскачества и медиахолдинга Readovka дала старт Всероссийскому 
конкурсу «Традиция побеждать» // Единая Россия. 11.06.2024. URL: https://clck.ru/3QSD5E). Сегодня 
Readovka – это популярное общественно-политическое издание. 

Интерес к теме определяется и тем, что слово «выборы» было ключевым словом текущего момента в 
2024 году, а соответственно, обладает суггестивным потенциалом при освещении важных политических 
событий. 

Теоретико-методологическую базу исследования составили работы С. Ю. Полуйковой и Е. В. Шелестюк, 
что определило выбор методов: лингвостилистический, лексико-семантический и дискурсивный анализ. 
Всего было проанализировано 825 постов, которые выкладывались в Telegram-канале с 01.03.2024 по 
14.03.2024. Релевантная выборка – по наличию в них лексемы «выборы» – для проведения контент-анализа 
позволила выделить 45 текстов. 

Результаты исследования
Репрезентация факта в политическом медиадискурсе представляет собой один из способов реализации 

задач речевого воздействия, которое наиболее эффективно осуществляется за счет суггестии, способной 
преодолеть защитный барьер реципиента («негоциацию»), «навязать» те или иные образы, мысли, 
убеждения («эйдетико-когнитивное» внушение), эмоции и поведенческие установки («эмоционально-
установочное» внушение)» (Шмелева 1993). Предложенная Н. А. Логиновой модель демонстрирует 
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составляющие процесса изменения эмоционального состояния суггеренда (Логинова 2009), основанного 
на сходстве когнитивных характеристик автора и реципиента. 

Репрезентация политического факта может осуществляться с помощью лексико-семантических 
средств воздействия, то есть средств «семантической системы, соотносимой с лексическим составом 
языка» (Григорян 1983: 57). К ним относят синонимию, антонимию, стилистически маркированную 
лексику, лексику с конкретным, важным для дискурса, в котором она употребляется, значением и т. п., в 
частности и ключевые слова текущего момента. Е. А. Щеглова и Н. А. Прокофьева определяют его как 
слово, обогащенное «множеством коннотативных смыслов, уникальных для текущего момента языковой 
единицы» (Щеглова, Прокофьева 2024: 54). В связи с этим обращение к ключевому слову текущего 
момента обусловлено необходимостью исследования в первую очередь именно лексико-семантической 
составляющей текста, что предполагает изучение совокупности ассоциаций, присущих ключевому 
слову, сопутствующих ему лексем, которые взаимно влияют друг на друга, рождая новые, потенциально 
суггестивные смыслы различных языковых единиц и медиатекста в целом. 

Выбор лексико-семантических средств и приемов речевой суггестии для анализа был также определен 
их разнообразием. Суггестивность эмоционально-оценочной лексики доказана в исследованиях 
О. А. Селеменевой и Н. А. Метлицкой (Селеменева 2023, Метлицкая 2024). Е. М. Цуканова указывает 
на воздействующий потенциал имен собственных, слов с конкретным / абстрактным значением, 
заимствований, повторов, антонимов, числительных, устойчивых выражений (Цуканова 2016); Е. П. Коледа 
и О. И. Уланович говорят о суггестивности неологизмов и двусмысленных сравнений (Коледа, Уланович 
2013: 45).

Концепт как эффективное средство суггестивного воздействия характеризуется отсутствием деления 
на значения и не предполагает связной формулировки содержания в форме дефиниции (Попова, Стернин 
2007). Акцентирование концепта и наполнение его новым смыслом осуществляется с помощью разных 
языковых средств: синонимии, антонимии, метафорического переноса и др. Востребованным способом 
наполнения концепта новым смыслом оказывается создание управляемых ассоциаций, способных 
изменить чувственный образ и интерпретационное поле. Трансформация может происходить посредством 
присвоения словам новых коннотаций, то есть семантических ассоциаций, отражающих внеязыковые 
факторы и не входящих в семантику слова. 

Суггестивным потенциалом обладает и игра с референтными индексами: языковыми знаками, 
отсылающими к конкретному объекту реальности, к ситуации или действию. Анализ эмпирического 
материала показал, что игра с референтным индексом может выражаться в эвфемизации (настигшая 
[Белгород] беда), дисфемизации (провокация), в метафорическом или метонимическом наименовании 
предмета (граждане – одна команда). Е. В. Стоянова справедливо замечает, что в новостных текстах в 
основном встречаются устойчивые, кодифицированные в языке метафоры (Стоянова 2020), так как 
жанровая специфика ограничивает использование индивидуально-авторских метафор. 

Анализ показал, что почти всегда в постах используется комплекс средств речевого воздействия: к 
примеру, акцентирование концептов и наполнение их новым смыслом предполагает и создание управляемых 
ассоциаций. 

Тематический анализ 825 постов позволил выделить две большие группы: «Зарубежные новости» (71 
пост – 9 %) и «Внутренние новости» (754 поста – 91 %), посты второй группы представлены такими 
тематическими направлениями: «Российско-украинский конфликт» (62 %), «Правонарушения» (10 % 
постов), «Чрезвычайные происшествия (не преступления)» (10 %), «Культура, религия, спорт» (5 %), 
«Экономика» (5 %), «Нормативно-правовая сфера» (3 %), еще 4 % постов не было отнесено ни к одной из 
этих групп. Заметим, что даже в период президентских выборов в России треть постов (14 из 45) освещали 
новости, связанные с темой российско-украинского конфликта. Специфика платформы и освещаемых тем 
обусловливает стилистические особенности текстов в Telegram-канале Readovka. 

Контент-анализ 45 текстов, посвященных президентским выборам, позволил определить среднюю 
длину текста, выделить наиболее частотные слова (служебные части речи не включались), охарактеризовать 
паратекстовые элементы и специфику реализации диалогичности в этих постах.

Средняя длина текста составила 531 знак (с пробелами). По правилам платформы пост ограничен 
4 096 знаками, а если он содержит медиафайл, то количество знаков не должно превышать 1 024 (Лимиты 
// Telegram Info. 23.09.2024. URL: https://tginfo.me/limity/). Следовательно, суггестивной потенциал 
должен быть концентрированным. Небольшой объем позволяет адресанту рассчитывать на то, что текст 
будет прочитан полностью, поэтому автор уделяет внимание конструированию высказывания, особенно 
начальным и финальным фразам.

Самыми частотными оказались слова, семантически связанные с лексемой «выборы» и освещающие 
избирательный процесс: лексема президент встретилась 41 раз, явка – 16. В число наиболее частотных 
лексических единиц вошли и определительное местоимение все (15), и аббревиатура ВСУ (14), что 
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демонстрирует тематическую специфику Telegram-канала, постоянно освещающего военный конфликт с 
Украиной и новости федерального масштаба.

Для паратекстовых элементов (Дускаева, Иванова 2023: 41) Telegram-канала Readovka характерно 
доминирование невербальных средств: это фотографии и рисунки (в 14 постах из 45), видео (14 постов), 
шрифтовые выделения (43 заголовка) и эмодзи (23 поста). Воздействующую функцию в заголовках 
выполняют и такие вербальные компоненты: гиперссылки (2 случая) и (само)цитирование (8 случаев). 
Возможность адресата реагировать на посты повышает диалогичность коммуникации и степень 
вовлеченности аудитории, а, соответственно, суггестивный потенциал медиатекста.  

В период освещения выборов деятельность журналистов законодательно ограничена. Согласно статье 
44 Федерального закона от 12.06.2002 № 67-ФЗ «Об основных гарантиях избирательных прав и права на 
участие в референдуме граждан Российской Федерации», информационное обеспечение выборов включает 
в себя информирование и предвыборную агитацию (https://clck.ru/3QSDEc). В дни голосования разрешено 
информирование, которое формально-юридически исключает эксплицитное выражение авторской позиции 
и реализацию воздействующей функции. Однако ресурсы языка позволяют оказывать речевое воздействие, 
что обеспечивает возможность рассматривать медиадискурс об избирательном процессе как новостной, но 
суггестивно насыщенный, это подтверждает и анализ публикаций Telegram-канала Readovka.  

Самым частотным приемом суггестивного воздействия оказалось использование управляемых 
ассоциаций (39 текстов), что позволило выделить две основные стратегии. Во-первых, сообщения о 
ходе выборов в 21 публикации (чуть меньше половины отобранных для контент-анализа) становились 
неотъемлемым компонентом новостного дискурса о военном конфликте, так подчеркивался особый 
характер избирательного процесса: «в окружении врагов». Во-вторых, специальный акцент делался 
на уникальность выборов 2024 года (в 13 текстах): масштабность, необычная активность граждан и 
характер эмоций избирателей. 

Первая стратегия реализовывалась с помощью использования специальной – военной – лексики: 
Минобороны, армия, беспилотник, взрыв, прилет и т. п. Наглядный пример – пост об акции, приуроченной 
к выборам, организованной бойцами Российских студенческих отрядов, где выражение вооружились 
российским триколором на сематическом уровне связывает избирательный процесс с особыми 
историческими условиями. В формировании медиаобраза выборов участвует не только специальная 
лексика, но и активное употребление ключевых слов текущего момента, например, лексемы фейк, 
которая в предложении Все же заявления пропагандистов – фейк актуализирует коннотативный смысл 
«борьба против нас», усиливая оценочность номинации пропагандисты и, как следствие, воздействие 
на эмоционально-волевую сферу аудитории. Пейоративная окраска этой лексемы позволяет включить 
обозначаемых ею людей в концепт враги. 

Медиаобраз выборов как уникального события создавался прежде всего акцентированием внимания 
на его масштабности и установлением неразрывной связи с концептом праздник. Масштабность и
всеохватность формировались имплицитно: посредством использования топонимов, прецедентных имен и 
сравнения с прошлыми президентскими выборами. Ассоциация с праздником формировалась в основном 
эксплицитно: На улицах царит праздничная атмосфера – музыка сопровождает избирателей, для 
которых выборы – знаковое событие. Обязательными семантическими компонентами концепта праздник 
стали веселье и ощущение радости, что закрепляется с помощью ассоциаций и переносится на восприятие 
выборов как особого знакового события, это словосочетание представляет собой контекстуальный синоним 
к празднику. 

В текстах, где использовалась военная лексика, важную роль играл невербальный компонент: 
фотографии или видео, усиливающие достоверность информации. Так, текст «В последний день выборов 
ВСУ обстреливают Белгород с особой ожесточенностью» содержит видео, на котором крупным планом 
адресат видит осколки выбитых стекол, дым и машины спасательных служб. Визуальный ряд участвует в 
создании убедительной картины ожесточенных обстрелов. 

К востребованным приемам следует отнести акцентирование концепта, в нашем случае ключевого 
слова текущего момента выборы, и наполнение его новым смыслом, который выявлен во всех 45 текстах. 
Эта лексема не ограничена только ее лексикографическим значением, а используется именно как концепт: 
содержание расширялось за счет групповой системы языковых средств (Попова, Стернин 2007: 73), 
как, например, в предложении В некоторых регионах России уже подсчитали результаты выборов
Президента РФ – во всех из них Владимир Путин набирает не менее 80 %. Объединение пропозиций 
подсчитать результаты и набрать не менее 80 % расширяет референтное значение лексемы «выборы» 
благодаря включению новых когнитивных признаков: выборы как демонстрация поддержки действующего 
президента, что закрепляется и определительным местоимением всех. Данный прием встретился в 26 текстах, 
где роль концепта играли такие лексемы и словосочетания, как лидер(ство) (5 публикаций), гражданин
(5 публикаций), патриотизм, любить Россию, любить нашу страну (суммарно в 5 публикациях), которые 
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можно рассматривать как контекстуальные синонимы, так же, как концепты Родина, Россия, страна, 
государство (суммарно в 9 публикациях). 

Интерпретационное поле концепта лидер расширялось за счет указания имени Владимира Путина – 
политического лидера страны и лидера по количеству голосов: ЦИК опубликовала результаты обработки 
проколов в части областей России – безусловным лидером во всех регионах страны является действующий 
лидер. Семантика концепта лидер расширяется и с помощью актуализации роли конкретного человека, и 
акцентированием внимания на всеобъемлющем характере его роли: настоящий лидер – лидер во всем. 
Таким образом закрепляется идея о правильности (оценочная категория, апеллирующая к эмоциям) 
выбора, которая поддержана местоимением всех и оценочным прилагательным безусловным: его семантика 
способствует репрезентации политического факта как достоверного.   

Концепт гражданин, входящий в семантическое поле выборов, актуализирует признак «один 
из многих», что реализуется повторяющими в разных постах определительными местоимениями 
все, каждый. Заметим, что гражданин репрезентуется как человек, поддерживающий политику 
государства: Явившегося на избирательный участок с провокационным плакатом россиянина
задержали на Пхукете. В этом предложении номинация россиянин в сочетании с лексемами явившегося 
и провокационным, которые имеют очевидно негативную коннотацию, содержит оценку субъекта 
действия как не гражданина, контекстуальная антонимия оказывается средством суггестивного 
воздействия: граждане России продемонстрировали, что одобряют курс, которым движется страна. 
Акцентирование признака «один из многих» в концепте гражданин позволяет создать ощущение 
сопричастности в результате актуализации эмоционального компонента доминантного личностного 
смысла единение.  

Патриот(изм) как еще один востребованный концепт наполняется новым смыслом в такой 
последовательности предложений: …тезка, все мы знаем кого, опустил свой бюллетень в урну и сделал 
на память несколько фотографий. Владимир – патриот России. Актуальное членение предложений 
устанавливает логическую цепочку, и в интерпретационном поле патриота формируется новое значение: 
«голосовать – быть патриотом». Конкретизация действия в пропозиции опустить свой бюллетень в урну 
подчеркивает простоту, очевидность такого действия, что расширяет семантику концепта: «быть патриотом 
– просто». Политическая активность ассоциируется как с необходимостью участия в выборах (скрытый 
императив), так и с пониманием патриотизма.

Концепт Родина в проанализированных публикациях не наполняется новыми смыслами, но в 
нем акцентируется такой элемент его интерпретационного поля, как «необходимость защищать». 
Это обусловлено тем, что в лексикографическое значение слова Родина включен признак «любовь», 
который подразумевает необходимость защиты объекта и актуализирует соответствующий элемент 
интерпретационного поля концепта. Это характерно для публикаций с концептом Родина, который может 
быть обозначен сочетанием наша страна: 1) дело чести каждого гражданина России – ежедневно 
вести борьбу за нашу Родину; 2) никто не может отнять у жителей нашей великой страны право 
на жизнь. В первом случае мысль о необходимости защиты представлена эксплицитно – инфинитивной 
конструкцией в формате аксиомного утверждения (Полуйкова 2015). Во втором императивность имеет 
имплицитное выражение при сохранении аксиомности синтаксической конструкции: воздействующий 
потенциал констатива усиливается отрицательным (никто) и притяжательным местоимениями (нашей), 
а также коннотативно и стилистически маркированной лексемой великой, концептом право на жизнь. 
Ключевое слово конкретного поста и гипермедиатекста на рефлективном этапе связывает общий смысл 
высказываний с ключевым словом «выборы». 

Игра с референтными индексами как суггестивный прием был обнаружен в 24 текстах: это 
эвфемизация, дисфемизация, метафоризация. Пример эвфемизации – словосочетание происходящие 
в России события, которое используется для номинации военного конфликта с Украиной, чем 
достигается максимальная неопределенность: информация передается локативом, выраженным 
предложно-именной конструкцией в России, и причастием несовершенного вида происходящие, 
указывающим на продолжительность действия без уточнения временных рамок. Речь идет 
о белгородском футбольном клубе, который предпочитает не замечать беды своих земляков. Автор 
намеренно избегает военной лексики, снижая не только уровень проблемы (Полуйкова 2015), но и 
вероятность формирования у аудитории негативных эмоций, на рефлективном этапе сосредотачивая 
негативную оценку на осуждении футбольного клуба. В качестве примера дисфемизации приведем 
словосочетание маразматическая акция в тексте об акции «Полдень против Путина». Выбор 
инвективной лексики для номинации политической инициативы обусловлен обращением к эмоциям 
адресата для сформирования отношения к ней. 

Интерес представляет и использование метафоры сердце России, которая встретилась в двух 
медиатекстах: в одном она в цитате обозначала Донецк (в родном городе Донецке, в сердце России), в 



123The Keyword of the Current Moment is “Elections” in the System of Speech Influence...

Ключевое слово текущего момента «выборы» в системе средств речевого воздействия...

другом – в словах автора называла Москву (в самом сердце России зарегистрирована рекордная явка во все 
три дня голосования). Употребление одной метафоры для номинации разных объектов может сблизить их в 
сознании реципиента. Цитата в первом случае не ограничена эвиденциальной функцией, она поддерживает 
смысловую позицию автора, который разворачивает метафорический образ, перенося его на выборы: Донецк 
погрузился в общее единение и радость от долгожданного момента [президентские выборы в России]. Этот 
прием был выявлен в семи текстах. Метафоры в исследованных публикациях нацелены на формирование 
тех или иных эмоций адресата, например, ощущение гордости и сопричастности (в трех постах): …не 
стал бы стоять особняком к судьбе России и, если бы у него была соответствующая возможность, 
он бы принял участие в выборах. Метафора играет роль контекстуального синонима словосочетания 
участие в выборах, но воздействующий эффект создается и с помощью стилистически маркированной 
лексемы судьба, которая передает чувство личной значимости и ответственности проголосовавших 
представителей аудитории за счет актуализации эмоционального компонента доминантного субъективного 
смысла: «выборы – значимое событие». На рефлективном этапе восприятие метафоры поддерживается 
придаточным условия, обозначающим, ирреальную модальность как идеальную, что имплицитно трактует 
возможность участия в выборах как удачу, а неучастие в них как ошибку, на что указывает семантика слова 
особняком: «одиноко», «отчужденно», «отверженный». 

Эмоционально окрашенную лексику авторы Telegram-канала Readovka использовали в 22 текстах, 
при этом в 71 % случаев это пейоративная лексика. При анализе, когда семантика слова очевидно не 
содержала отрицательную или положительную оценку, оценочный компонент определялся по контексту 
– сопровождающим лексемам и синтаксическим конструкциям. Наиболее частотными стали слова с 
корнем –провок–: было выявлено семь лексических единиц, которые использовались для формирования 
образа «врага», то есть тех, кто безуспешно пытался нарушить ход выборов. Так, в предложении Во 
внешнеполитическом ведомстве уточнили, что все провокации на участках удалось купировать лексема 
провокация направлена на формирование неодобрительного отношения к обозначенным лексемой 
действиям. Суггестивная роль этого слова усиливается и тем, что это единственное эмоционально 
окрашенное и коннотативно маркированное слово в тексте. 

Заключение 
Таким образом, суггестивность ключевого слова текущего момента «выборы» обусловлена системным 

использованием в публикациях Telegram-канала Readovka различных средств собственно лингвистического 
уровня медиатекста и лексико-семантических приемов. Контекстуальные синонимия и антонимия 
позволяют расширять семантическое поле концепта и наполнять его новыми смыслами, что усиливает 
суггестивный эффект при формировании управляемых ассоциаций и актуализации пропозициональных и 
аксиомных конструкций. 

Суггестивное речевое воздействие основано прежде всего на эмоциональном отклике реципиента, 
поэтому при создании медиабраза выборов авторы популярного Telegram-канала активно используют 
эвфемизацию, дисфемизацию и метафоризацию как способы игры с референтными индексами и 
концептами, закрепленными в представлениях массовой аудитории, а также экспрессивно насыщенную 
и стилистически маркированную лексику для акцентирования внимания на тех или иных деталях и 
оценках важнейшего политического события. Характер, то есть осознанный выбор средств и приемов, 
представления новостной информации в массмедиа обусловливает интерпретацию политических событий 
и процессов адресатом, формирует его чувства, взгляды, поведение, что в результате определяет его 
мировоззренческую позицию и действия, связанные с участием в политической жизни страны. 
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