
58

Знак: проблемное поле медиаобразования. 2025. № 4 (58). С. 58–65.
eISSN 2949-3641; ISSN 2070-0695 (print).
Znak: problemnoe pole mediaobrazovanija. 2025;4(58): 58–65.
eISSN 2949-3641; ISSN 2070-0695 (print).

Научная статья
УДК 004.738.5:339.138:902
DOI 10.47475/2070-0695-2025-58-4-58-65

ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ АРХЕОЛОГИЧЕСКОГО ПАМЯТНИКА АРКАИМ 
В ТОПЕ ВЫДАЧИ ПОИСКОВЫХ СИСТЕМ

Светлана Александровна Панюкова
Челябинский государственный университет, Челябинск, Россия, 
s.panukowa@mail.ru, https://orcid.org/0000-0002-9825-2374, SPIN-код: 1330-3624

Аннотация. Исследование сосредоточено на анализе репрезентации археологического памятника Аркаим 
в медиапространстве, а именно – на ресурсах, представленных при тематическом запросе первыми в 
выдаче популярных среди российских пользователей поисковых систем – «Яндекс» и Google. Объектом 
исследования выступает археологический памятник Аркаим (Челябинская область), представляющий 
интерес из-за противоречивого позиционирования вмедиа: его рассматривают как объект научного интереса, 
туристическую локацию и пространство с мистическим потенциалом. Актуальность работы обусловлена 
ростом объема информации в интернете и изменением практик медиапотребления аудитории – пользователи 
все чаще используют поисковые системы для первичного знакомства с темой, ограничиваясь изучением 
первых строк результатов выдачи. Цель исследования – рассмотреть репрезентацию археологического 
памятника Аркаим на ресурсах, пользующихся вниманием аудитории, прибегающей к стратегии 
«поверхностного поиска» и сфокусированной на первых результатах выдачи поисковых систем. Для этого 
посредством формально-содержательного и дискурс-анализа были рассмотрены первые пять ресурсов 
в выдаче «Яндекса» и Google по запросу «Аркаим». В эмпирическую базу попали институциональные 
медиа, энциклопедические ресурсы, блог-платформы и СМИ, туристические сайты. Анализ выбранных 
ресурсов включал пять основных критериев: тематическая доминанта, научная достоверность, полнота 
описания объекта, интерфейс ресурса и актуальность контента. Дополнительно были рассмотрены ответы 
нейросетей «Алиса AI» и Deepseek по схожему тематическому запросу. Проведенная работа позволила 
прийти к следующим ключевым выводам: репрезентация Аркаима фрагментарна и неоднородна; 
наблюдается дисбаланс между научным и туристическим дискурсом, эзотерический контекст упоминается 
вскользь; присутствует коммерциализация образа археологического памятника; рассматриваемые ресурсы 
практически не используют мультимедийные форматы.
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Abstract. This study focuses on the media representation of the Arkaim archaeological site, specifically on the resources that appear 
first in search results for a topical query on Yandex and Google, two popular Russian search engines. The study focused on the Arkaim 
archaeological site (Chelyabinsk Oblast), which is of interest due to its controversial positioning: it is viewed as an object of scientific 
interest, a tourist destination, and a space with mystical potential. The relevance of this study stems from the growing volume of 
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information available online and changing media consumption practices: users increasingly rely on search engines for initial research, 
limiting themselves to examining the first results. The aim of the study is to examine the representation of the Arkaim archaeological 
site on resources that attract audiences who employ a “superficial search” strategy, focusing on the first search results. To this end, the 
top five resources in Yandex and Google search results for the query “Arkaim” were examined using formal-content and discourse 
analysis. The empirical base included institutional media, encyclopedic resources, blog platforms and media outlets, and tourist 
websites. The analysis of the selected resources included five main criteria: thematic focus, scientific credibility, completeness of the 
site description, resource interface, and content relevance. Additionally, the responses of the Alice AI and Deepseek neural networks 
to a similar thematic query were examined. The conducted work led to the following conclusions: the representation of Arkaim 
is fragmented and heterogeneous; there is an imbalance between scientific and tourist discourse, the esoteric context is mentioned 
in passing; the image of the archaeological site is commercialized; and the resources under consideration practically do not use 
multimedia formats.
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В современном мире количество информации, хранящейся на просторах глобальной сети интернет, 
постоянно возрастает, что усложняет ориентацию пользователя в контенте и поиск релевантных данных 
(Липко 2006). Решить эту проблему отчасти помогают информационно-поисковые системы, «позволяющие 
вести поиск ресурсов по запросу пользователя, сформулированному в виде последовательности слов» 
(Пальчунов 2008: 4). 

При этом российские исследователи фиксируют влияние поисковых систем на медиапотребление 
аудитории: они отмечают, что современный пользователь не запоминает название сайта, а стремится 
найти его через поисковую систему (Данилина, Дейнекин 2014); формируется особый тип 
«информационной культуры», основанный на умении адаптировать имеющийся вопрос под поисковый 
запрос и работать с большим количеством данных при обработке результатов выдачи (Алексеев 2017). 
Аудитория обращается к поисковым системам, поскольку они позволяют «уменьшить время поиска, 
предоставляют большой выбор товаров или услуг, показывают лучшие условия и отзывы реальных 
людей, оказывают помощь в фильтрации полученной информации по разным параметрам» (Файков, 
Файкова 2022: 473). Но лишь небольшая часть пользователей, по мнению исследователей, «обладает 
достаточными навыками и умением эффективно применять логические операторы при построении 
поисковых запросов в момент осуществления сбора и обработки информации» (Тультаева 2014: 112). 
Это мнение подтверждает и исследование А. А. Витухновской (Витухновская 2018), анализирующее 
навык поиска данных у современных студентов.

В любом случае пользователи интернета за годы активного обращения к поисковым системам 
привыкли знакомиться с малоизвестными, но заинтересовавшими их явлениями именно посредством 
быстрого изучения информации в выдаче по поисковому запросу. Более того, актуальные исследования 
демонстрируют, что представители современной аудитории часто даже не открывают сайты, подобранные 
по тематическому запросу, а знакомятся с информацией поверхностно по заголовкам и первым 
строкам ресурсов (Эффект поколения Z: влияние на тренды медиапотребления в 2025 году // Adindex.
ru. 20.03.2025. URL: https://clck.ru/3QVgtv»). Поэтому при изучении репрезентации какого-либо объекта 
в медиапространстве представляется важным не только анализ журналистского, блогерского и аудиторного 
контента, материалов институциональных медиа, но и рекомендуемых ресурсов в выдаче популярных 
поисковых систем по тематическому запросу. Ведь, вероятно, именно с этой информацией пользователь 
столкнется, удовлетворяя первый порыв интереса к любому феномену. 

В качестве объекта исследования выбран археологический памятник Аркаим, расположенный 
в Челябинской области (Зданович, Малютина, Зданович 2020). Он представляет особый интерес в 
рамках изучения репрезентации объекта в поисковых системах, ввиду противоречивости этого места, 
сформировавшейся за время широкого доступа общественности на данную территорию. Встречаются, как 
минимум, три основные стратегии позиционирования Аркаима – место научного интереса, туристическая 
локация с тематическими культурными мероприятиями и пространство с эзотерическим и мистическим 
потенциалом. Эта ситуация сама по себе провоцирует аудиторию на поиск актуальной и исчерпывающей 
информации о рассматриваемом археологическом памятнике, а создателям контента позволяет 
выбирать актуальную их целям концепцию освещения Аркаима. Отметим, что репрезентация Аркаима в 
медиапространстве активно исследуется в научной среде: в рамках журналистского контента (Зубанова 2023), 
институциональных медиа (Топчий 2025), визуальной коммуникации (Симакова 2025) и так далее.
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Цель данного исследования – рассмотреть репрезентацию археологического памятника Аркаим на 
ресурсах, пользующихся вниманием аудитории, прибегающей к стратегии «поверхностного поиска» и 
сфокусированной на первых результатах выдачи поисковых систем.

Для отбора эмпирического материала были использованы две поисковые системы наиболее 
популярные у российской аудитории – «Яндекс» и Google (ТОП-5 поисковых систем России // МОССЕО. 
2025. URL: https://clck.ru/3QVh2g). В поисковую строку каждой из них был введен идентичный запрос – 
«Аркаим». Подразумевается, что подобная формулировка могла встретиться у пользователей, не знакомых 
с археологическим памятником и настроенных провести первичный срез информации. Таким образом 
были определены пять ресурсов, оказавшихся первыми в выдаче каждой из двух поисковых систем.

С опорой на изученные теоретические подходы к исследованию феноменов в рамках «публичной 
археологии» (McGimsey 1972, Загидуллина 2021, Неплюев 2023, Чернышов 2022) были сформулированы 
общие критерии анализа, примененные к отобранным ресурсам:

– Тематическая доминанта: какая из составляющих памятника (туристическая, археологическая или 
эзотерическая) представлена как акцентная.

– Научная достоверность: указание ссылок на авторитетные исследования, мнения ученых, а также 
соответствие представленной информации актуальным научным данным об Аркаиме.

– Полнота описания объекта: охват различных аспектов археологического феномена (история 
открытия, перечень находок, актуальное состояние, информация о туристических практиках и так далее), 
представление различных точек зрения на интерпретацию Аркаима.

– Интерфейс ресурса: удобство навигации и поиска, структурированность представленной информации, 
юзабилити.

– Актуальность контента: регулярное обновление материалов ресурса, использование популярных 
форматов и жанров с точки зрения пользовательского интереса.

Обратимся к первой пятерке ресурсов в выдаче поисковой системы «Яндекс» по запросу «Аркаим». 
Сайт Челябинского государственного историко-археологического музея-заповедника «Аркаим» (https://
arkaim-center.ru/?ysclid=mic0xfkkbs552949268) является институциональным медиа (организация 
подведомственна Министерству культуры Челябинской области). На ресурсе представлена обширная 
информация по двум основным тематическим блокам: историко-археологическому (рубрики на сайте – 
«виртуальная экспозиция», «научные темы», «бронзовое кольцо», «история заповедника», «конференции 
и доклады» и так далее) и туристическому («как добраться», «экскурсии», «проживание», «карта», 
«контакты» и так далее). Не вызывает сомнения достоверность опубликованных на ресурсе научных 
данных: например, в разделе «виртуальная экспозиция» представлено подробное описание основных 
экспонатов музея, а в разделе «экспедиции» зафиксирована краткая справка об археологических работах 
на территории «Страны городов» с 2008 по 2019 годы. Дополнительно можно изучить основные научные 
труды по теме, оформленные на отдельной странице. Однако весь описанный материал сформулирован в 
рамках научного дискурса, что усложняет восприятие и интерпретацию представленных данных массовой 
аудиторией. Пользователь может найти на сайте обширную информацию, которая позволит спланировать 
путешествие на Аркаим, познакомиться с историей и актуальным состоянием памятника, рассмотреть 
фотографии местности и скульптурных композиций. При этом ресурс табуирует существование 
мистических и эзотерических практик на территории археологического комплекса, что может исказить 
представление о реальной ситуации. Интерфейс проекта отвечает актуальным запросам пользователя: 
представлена удобная рубрикация, поисковая строка. Однако некоторые решения дизайн-макета сайта 
могут выглядеть спорно – перегруженная стартовая страница, наложение некомплементарных цветов 
(синий на коричневом), отсутствие идентичных подходов в оформлении отступов и блоков информации, 
примат текста над визуальными форматами. Контент сайта регулярно обновляется, но не во всех рубриках 
своевременно (последние видео выложены в одноименной рубрике в 2022 году, экспедиции описаны 
до 2018 года). Также на ресурсе редко встречаются актуальные форматы медиапроизводства: короткие 
и длинные видео, интерактивные игры и тесты, карты и инфографика. В качестве основного метода 
визуализации используются фотографии, но не всегда в высоком разрешении.

Второй сайт в выдаче – страница «Аркаим» на ресурсе «Википедия» (https://ru.wikipedia.org/wiki
/%D0%90%D1%80%D0%BA%D0%B0%D0%B8%D0%BC). Информация на странице сгруппирована 
по нескольким тематическим разделам: «история археологического феномена» (последовательный 
рассказ об открытии памятника и борьбе за его сохранение с ведомством «Гипроводхоз» заканчивается 
строчкой о посещении Аркаима в 2005 году Владимиром Путиным), «этимология» (представлена одним 
предложением), «описание» (обрисовывается внешний вид древнего городища в рамках научного 
дискурса), «происхождение» (небольшой блок с версиями о происхождении и генетических связях 
древних жителей Аркаима), «в эзотерике и псевдонауке» (обширное изложение основных псевдонаучных 
теорий об Аркаиме и анализ первопричин их появления). Научная достоверность данных подкрепляется 
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указанием ссылок на источник информации и мнение авторитетных исследователей. Аркаим описан 
подробно и структурированно в археологическом контексте, более сдержанно – в эзотерическом, однако 
на сайте отсутствует информация о туристическом потенциале места, полезная при планировании поездки 
на территорию памятника. Это указывает на неполноту описания археологического объекта. Интерфейс 
сайта удобен и интуитивно понятен, аналогичен странице в энциклопедии. Информация на ресурсе 
актуализируется, сопровождается картами и фотографиями (видео и интерактивные форматы отсутствуют).

Статья «Древнее городище под Челябинском: где находится Аркаим и почему притягивает эзотериков?» 
(https://dzen.ru/a/aPSpxC_PslN5kw1q?ysclid=mickg1c31q311368484#rysskiii_stoynhendj_i_observatoriya), 
размещенная 19 октября 2025 года на ресурсе «Дзен» с аккаунта «Яндекс. Путешествия», также поделена 
на тематические блоки для удобства аудитории. Описываемый памятник раскрывается с разных сторон: 
археологической (блоки «Что такое Аркаим», «Как и когда нашли Аркаим», «Что нашли и какие раскопки 
ведут»), эзотерической («Русский Стоунхендж» и обсерватория», «Место силы», «Современные легенды 
и мифы заповедника) и туристической («Чем заняться в Аркаиме», «Советы туристам»). Заметно 
отличается текст – он сформулирован в рамках публицистического стиля, легче воспринимается, однако 
содержит ряд допущений, упрощений («Для бронзового века это был инженерный шедевр, для советских 
археологов – научная сенсация») и провокативных фраз («Его называют «русским Стоунхенджем», 
местом силы и даже воротами в иные миры»). На ресурсе отсутствуют описание научных источников, 
апелляция к мнению авторитетных исследователей (в блоке, описывающем открытие Аркаима, даже не 
упоминаются имена руководителей археологической группы), а научный материал представлен обобщенно 
и тезисно. Эзотерическая информация подается сдержанно и осторожно, с указанием «авторства» 
мнений («Появились рассказы о том…», «Сторонники праславянской неоязыческой теории считают», 
«Поклонники зороастризма поддерживают»): этот прием позволяет автору поделиться интересной 
аудитории информацией, но дистанцироваться от нее, не приравнивая к собственному мнению. Охватывая 
различные аспекты памятника, автор статьи представляет только основные данные в краткой форме, 
что в итоге приравнивает статью к конспекту об Аркаиме. Интерфейс ресурса удобен: читатель может 
легко переключаться между тематическими блоками, увидеть комментарии и иные статьи по схожей 
теме, оставить реакцию на прочитанное. Текст сопровождается качественными фотографиями, иные 
мультимедийные элементы отсутствуют. 

Четвертым ресурсом в выдаче «Яндекса» по заданному тематическому запросу стал «Журнал 
Путешествий» («Яндекс. Путешествия») и статья «Загадки Аркаима – города, который притягивает и 
ученых, и эзотериков» (https://travel.yandex.ru/journal/arkaim-gorod-kotoryy-prityagivaet-uchyonyh-i-ezoterik
ov/?ysclid=mickga2m64235668005) от 17 октября 2025 года (автор Олег Русских). Хоть этот материал и был 
опубликован позднее и с другим заголовком, его текст и мультимедийные элементы полностью идентичны 
содержанию статьи «Древнее городище под Челябинском: где находится Аркаим и почему притягивает 
эзотериков?», рассмотренной ранее. Так как ключевые формальные и содержательные характеристики 
материалов и ресурсов совпадают, откажемся от повторного описания. Однако отметим, что в поисковой 
системе «Яндекс» в выдаче на первых позициях оказываются ресурсы экосистемы компании: помимо 
указанных сайтов пользователю на странице с результатами поиска было предложено перейти в 
«Яндекс. Карты» и «Яндекс. Видео».

Рис. 1. Рекомендации по запросу «Аркаим» на «Яндекс. Видео»

Журналистский материал «Что делать на Аркаиме? Мы съездили в самое загадочное место Южного 
Урала – и рассказываем» на челябинском ресурсе «ЧелГид» (https://chel.guide/articles/chto-delat-na-arkaime-
my-sezdili-v-samoe-zagadochnoe-mesto-yuzhnogo-urala-i-rasskazyvaem?ysclid=micn7mf91t410823673, автор 
Анастасия Теркина) от 30августа 2024года можно охарактеризовать как мультиформатный – в нем органично 
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совмещаются черты репортажа, аналитической и информационной статьи. Автор описывает личный опыт 
путешествия на Аркаим, дополняя его справочной информацией по теме, изложенной легко и доступно в 
публицистическом стиле. В тексте встречаются риторические вопросы, разговорный сленг («И почти за 40 
лет изучений Аркаим не перестает подкидывать загадки»), субъективные советы («Спойлерить не будем – 
советуем брать экскурсию с гидом») и оценочные суждения («Нам в память врезался образ сохранившейся 
ветряной мельницы. Она хоть и не работает, но выглядит очень эффектно»). Акцент в материале смещен 
на туристическую составляющую Аркаима (описание мероприятий, инсталляций, арт-объектов, экскурсий 
и природного ландшафта, не хватает лишь более подробных инструкций по планированию поездки и 
бронированию жилья), научный и эзотерический аспекты представлены косвенно. Автор тезисно знакомит 
читателей с научными данными в разделах «Немного истории (для понимания)» и «Музей природы 
и человека» без указания источников. Информация в материале не противоречит современным научным 
представлениям об Аркаиме. Вместе с автором аудитория знакомится с ключевыми местами комплекса: 
горы, река, музей и его объекты, скульптуры. При этом без внимания остается само городище. В конце 
статьи повествование охватывает более широкий контекст: высказывается мнение о значении памятника 
для региона и культуры страны, описывается поддержка Аркаима от лица Губернатора Челябинской 
области и его жены. Можно заключить, что автор охватывает все тематические составляющие Аркаима, 
однако не может в рамках одной статьи представить обширную информацию полноценно и без упущений. 
Интерфейс сайта удобен для пользователя, материал разбит на краткие блоки с подзаголовками, что 
упрощает восприятие. Публикация изобилует фотографиями с пейзажами Аркаима и портретами автора 
текста на фоне описываемых локаций. Это позволяет читателю полноценно погрузиться в описываемый 
контекст, что активно использует и автор материала («Кстати, у Шаманки есть второе название – «Лысая». 
Почему? Ответ на фото»).

Далее перейдем к анализу ресурсов, попавших в первую пятерку выдачи по запросу «Аркаим» в 
поисковой системе Google. Первые две позиции совпали с описываемыми ранее – это страница «Аркаим» 
на ресурсе «Википедия» и сайт Челябинского государственного историко-археологического музея-
заповедника «Аркаим». Обратим внимание, что в выдаче Google они поменялись местами, если сравнивать 
с результатами поисковой системы «Яндекс». Также Google рекомендует ознакомиться с расположением 
Аркаима на GoogleMaps, посмотреть подборку тематических новостей на GoogleNews, прочесть отзывы, 
узнать стоимость билета на встроенных виджетах и увидеть изображения по запросу.

Рис. 2. Виджеты ресурса Google по запросу «Аркаим»

Третья ссылка в выдаче ведет пользователя на короткую заметку «Аркаим откроет в Челябинске 
новую площадку с нетипичной выставкой» (https://www.1obl.ru/news/o-lyudyakh/arkaim-otkroet-v-
chelyabinske-novuyu-ploshchadku-s-netipichnoy-vystavkoy/, 19.11.2025, Ксения Рындина) информагентства 
«Первое областное». Материал рассказывает об открытии интерактивной выставки об Аркаиме в арт-
пространстве в Челябинске. Нетипичным выглядит комментарий директора музея-заповедника «Аркаим» 
Елены Кондрашиной: «…выставка, которая аккумулирует не только научные открытия, связанные со 
Страной городов, но и различные теории, версии, мифы в разных областях, появившиеся на этой почве» 
– в нем озвучивается будто табуированная на официальном ресурсе музея тема околонаучных теорий 
и мистификации памятника. Также в заметке упоминается «древний зороастрийский миф» в контексте 
иммерсионного перформанса. Представлена попытка совмещения научного и эзотерического дискурсов в 
рамках тематической культурной практики. Ввиду выбранного жанра (заметка) автор излагает информацию 
кратко и в публицистическом стиле, используя одну фотографию с выставки. Не представлены научные 
данные об Аркаиме, туристический контекст угадывается косвенно (после знакомства с выставкой может 
увеличиться количество желающих посетить Аркаим). Интерфейс сайта стандартен для страницы СМИ, 
материал комфортно считывается аудиторией, однако не предполагает интерактивной коммуникации 
(отсутствует функция комментирования или постановки реакций).

«Актив отель «Горки» (город Уфа) разместил на своем одноименном сайте отдельную страницу 
об Аркаиме (https://gorkihotel.ru/razvlecheniya/arkaim/). В карточке с особенностями места, которая 
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предшествует основной статье, обозначены ключевые характеристики Аркаима, по мнению авторов: 
«древний город, музей, раскопки, место силы». Текст разбит на девять тематических блоков, включающих 
подробную информацию о том, как добраться до места и где остановиться, историю открытия памятника 
и описание археологических находок, упоминание ритуалов и сакральных практик. Материал изложен 
тезисно, в публицистическом стиле, что позволяет читателю комплексно рассмотреть позиционирование 
археологического памятника. Для более подробного изучения любой из составляющих Аркаима аудитории 
потребуется найти иные источники по заинтересовавшей теме. В статье кратко и упрощенно транслируется 
научная информация с указанием имен некоторых исследователей, но без ссылок на научные труды по 
теме. Эзотерические концепции упоминаются вскользь («Здесь часто проводятся медитации и ритуалы, 
привлекающие тех, кто верит в духовную силу этого места», «Он считается сакральным местом, 
связанным с древними ритуалами») – автор материала дистанцируется от околонаучных теорий, лишь 
упоминая их существование. Интерфейс ресурса соответствует стандартному макету сайта гостиницы (с 
предложениями о бронировании номера и рекламой инфраструктурных объектов), при этом страница об 
Аркаиме оформлена качественно и креативно – присутствуют заголовочный комплекс, карточка места, 
навигация по материалу, стилизованные с помощью фильтра фотографии. Иллюстративный материал 
(фотографии и карты) и информация в статье актуальны.

Финальным ресурсом в рамках анализа вновь выступила страница коммерческой организации: 
статья «Аркаим» на сайте сообщества туроператоров «Большая страна» (https://bolshayastrana.com/
dostoprimechatelnosti/chelyabinskaya-oblast/arkaim-524). Текст разбит на блоки, которые не раз встречались 
в описанных ранее проектах: «история», «что посмотреть», «когда лучше ехать», «как добраться» и 
«интересные факты и мифы». Однако на этом ресурсе подробно описаны все локации, относящиеся к 
музею, и популярные экскурсии. При этом отсутствует информация о природных достопримечательностях 
Аркаима (горы и река упоминаются вскользь), которые также успешно привлекают туристов. Все это 
контрастирует с описанием после заголовка материала: «Аркаим – не просто место на карте Урала, 
это магнит для тех, кто стремится к открытиям и загадкам… <…> Почувствуйте магию этого места и 
отправьтесь в увлекательное путешествие по таинственным тропам древнего поселения». Хоть авторы 
и обещают погружение в мистический контекст и «магию места», повествование смещается в сторону 
научного и культурного туризма. Авторы возвращаются к теме эзотерики лишь в разделе «интересные 
факты и мифы», пересказывая кратко несколько околонаучных концепций и завершая блок выводом: 
«Эти утверждения подпитываются псевдонаучными теориями, приукрашивая образ этого удивительного 
места». В материале представлена информация, не противоречащая научным данным, ссылки на источники 
и упоминание исследователей отсутствуют. Интерфейс сайта комфортен пользователю, материал 
структурирован, присутствует карта для планирования маршрута и подборка «10 проверенных туров на 
Аркаим», что упрощает организацию путешествия на территорию памятника. В качестве иллюстративного 
материала используются только фотографии, интерактивные и аудиовизуальные форматы отсутствуют.

Дополнительно рассмотрим, как на запрос «Расскажи, что такое Аркаим?» реагируют нейросети, 
поскольку обращение к ним при решении насущных вопросов и поиске информации становится актуальной 
и распространенной практикой современного пользователя. DeepSeek (китайская нейросеть) предлагает 
предельно краткую историческую справку, характеризует Аркаим через архитектуру городища, культурный 
и исторический контекст и астрономическую составляющую (этот аспект практически не встречался в 
анализируемых ранее проектах и упоминался лишь как околонаучная теория). При описании современного 
состояния Аркаима нейросеть подчеркивает существование трех нарративов – научного, туристического и 
эзотерического. Также упоминаются споры о датировке памятника и этнической принадлежности жителей 
Аркаима. «Аркаим – уникальный археологический комплекс, сочетающий научную ценность, культурный 
символизм и туристическую привлекательность. Однако его образ часто искажается из-за мифологизации 
в СМИ и псевдоисторических спекуляций», – подводит итог DeepSeek.

Отечественная нейросеть «Алиса AI» предлагает более основательную научную справку о месте, 
описывая исторический контекст, особенности планировки и архитектуру комплекса, технологии и 
быт населения. В разделе «Загадки и гипотезы» представлены дискуссионные научные вопросы: срок 
существования города, причина ухода жителей, источник пожара и так далее. Свой ответ нейросеть 
завершает блоком о современном состоянии памятника, подчеркивая, что Аркаим – «археологический 
памятник», «музейный комплекс», «туристический центр», «место паломничества для сторонников 
эзотерических учений» (в скобках указано, что последний тезис не имеет научного основания).

Итак, в исследовании мы рассмотрели ключевые аспекты репрезентации археологического памятника 
Аркаим на ресурсах, попавших в первые строки выдачи поисковых систем «Яндекс» и Google по запросу 
«Аркаим». Выбранные сайты демонстрируют разные тематические акценты: в научно-археологическом 
блоке преобладает информация об открытии памятника, описании городища и археологических находках; 
в туристическом – описывается планирование поездки, экскурсии, музейный комплекс и арт-объекты на 
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территории; эзотерический контекст часто упоминается вскользь, лишь как часть легенд о памятнике. 
Большинство ресурсов адаптируют научную информацию для массового пользователя, упрощая 
исходные данные и опуская детали и подробности, подтверждение научной достоверности (указание 
источников информации, имен исследователей) встречается крайне редко. Фиксируются пробелы в 
полноте репрезентации феномена: например, можно отметить недостаток информации для планирования 
путешествия (отсутствие детальных инструкций по организации поездки, редкое представление перечня 
экскурсионных локаций и мероприятий), осторожное освещение мистического аспекта или игнорирование 
этой темы и так далее. Интерфейс ресурсов выстроен грамотно с точки зрения структурированности, поиска 
информации и навигации, однако отсутствует интерактивность, геймификация контента, интеграция 
популярных мультимедийных форматов (видео, подкастов). Можно также подчеркнуть коммерциализацию 
образа Аркаима (смещение акцента на туризм, сопутствующие услуги и платные развлечения), разрыв 
между научным и популярным форматом представления памятника (прослеживается в стилистике текста, 
доминирующих образах и тематических аспектах). В итоге репрезентация Аркаима на рассмотренных 
сайтах представлена фрагментарно и неоднородно: ни один ресурс не дает целостного представления о 
памятнике. Образ археологического феномена формируется на стыке науки, туризма и эзотерики, при этом 
доминирует «популярная интерпретация» явления, а не научная репрезентация.
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